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WERBEANLAGENSATZUNG FUR DEN ORTSKERN ALT RUPPIN

PRAAMBEL

Auf der Grundlage der §§ 79, 81 Abs. 1 Satz 1 Nr. 2, 3 und
4 sowie Satz 2 der Brandenburgischen Bauordnung
(BbgBO) in der Fassung Bekanntmachung vom 17. Sep-
tember 2008 (GVBI. Bbg. | S. 226), zuletzt geadndert durch
Gesetz vom 13. April 2010 (GVBI. I, S. 12), und des § 3 der
Kommunalverfassung des Landes Brandenburg vom 18.
Dezember 2007 (GVBI. Bbg. I, S. 286), geandert durch Ge-
setz vom 23. September 2008 (GVBI. |, S. 202), hat die
Stadtverordnetenversammlung der Fontanestadt Neuruppin
am08.11.2010. . folgende Satzung tber

besondere Anforderungen an die Art, die GroBe, die Gestal-
tung, die Farbe und den Anbringungsort von Werbeanlagen,
den Ausschluss von Werbeanlagen an bestimmten bauli-
chen Anlagen und

eine besondere Erlaubnispflicht fir Werbeanlagen, die ohne
Baugenehmigung errichtet werden durfen, soweit fiir diese
Werbeanlagen besondere Anforderungen nach Nr. 1 beste-
hen.

(Werbeanlagensatzung der Fontanestadt Neuruppin fir den
Ortskern Alt Ruppin) beschlossen:
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WERBEANLAGENSATZUNG FUR DEN ORTSKERN ALT RUPPIN

ALLGEMEINE BEGRUNDUNG DER
WERBEANLAGENSATZUNG

Der Ortskern von Alt Ruppin ist als weitgehend geschlosse-
nes historisches stédtebauliches Ensemble erhalten. Er be-
darf des besonderen Schutzes der StraBen, Bauten und
Platze gem. § 81 (1) Satz 2 BbgBO, da sie von geschichtli-
cher und stadtebaulicher Bedeutung sind. Damit werden
MaBnahmen und Vorhaben verhindert, die das ortstypische
Erscheinungsbild stérend beeinflussen. Dazu z&hlen die
nicht kontrollierte und ohne Bezugnahme auf die vorhande-
ne stadtebaulich-architektonische Struktur vorgenommene
Errichtung, Aufstellung, Anbringung und Anderung von Wer-
beanlagen.

Ein wesentliches Ziel dieser Neufassung war die Anpassung
der Festsetzungen und Erlauterungen zur Gestaltung und
Anordnung von Werbeanlagen an die Uberarbeiteten Fas-
sungen der Brandenburgischen Bauordnung ab dem 16. Juli
2008.

Ziel der Satzung ist die Ortsbildpflege sowie die Erhaltung
und Weiterentwicklung der regionalen gestalterischen und
architektonischen Eigenart. Diese besondere Eigenart wur-
de analysiert und bildet die Grundlage fir die Festsetzun-
gen. Sie ist bestimmt durch eine schlichte, kleinstadtische
bis landlich anmutende Architektur.

Die Festsetzungen dieser Satzung erfolgen im 6ffentlichen
Interesse und sollen gewahrleisten, dass die Entscheidun-
gen zur Dimension, zur Proportion, zur Gestaltung und zur
Anordnung von Werbeanlagen so erfolgen, dass der MaB-
stab zur bestehenden und zur kiinftigen Bebauung im Gel-
tungsbereich gewahrt bleibt und die bestehenden stadtebau-
lich-raumlichen Strukturen nicht beeintrachtigt werden.

Die geregelte und angemessene Anordnung von Werbean-
lagen im Geltungsbereich und der damit verbundene Schutz
des Ortsbildes soll auch die weitere Entwicklung von Alt
Ruppin als attraktiven Wohnstandort unterstitzen.

Ein wichtiges Ziel besteht auch darin, dass die Ortsspezifik
der stadtebaulichen, architektonischen und gestalterischen
Merkmale des Geltungsbereichs geschitzt wird und damit
erhalten und ablesbar bleibt. Dabei sollen die Festsetzungen
dieser Satzung eine gezielte Werbung von Handels-, Dienst-
leistungs- und 6&ffentlichen Einrichtungen nicht verhindern,
sondern sie auf ein dem Charakter des Gebiets angemes-
senes MaB abstimmen. Dieses MaB ergibt sich aus dem
Zusammenhang von stadtebaulicher Situation, Dimension
der StraBen- und Platzrdume, Lage in der Gemeinde, Archi-
tektur (Abmessungen, Proportion, Gliederung) sowie der
Nutzung und der Werbeanlage an sich (Anordnung, GroéBe,
Farbe und Material). Als 6rtliche Bauvorschrift stellt die
Werbeanlagensatzung sicher, dass fur alle im o&ffentlichen
Raum wirksamen WerbemaBnahmen das gleiche Recht so-
wie eine entsprechende Rechtssicherheit bestehen.

Diese Satzung soll auch als Grundlage fiir eine eingehende
Beratung der betroffenen Birger und Antragsteller zu Fra-
gen der AuBenwerbung dienen.

Auf Grund der Komplexitat des Ortsgefliges soll eine még-
lichst jeder Einzelfallsituation gerecht werdende Regelung
gewahrleistet werden.
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WERBEANLAGENSATZUNG FUR DEN ORTSKERN ALT RUPPIN

§1 ORTLICHER UND SACHLICHER GELTUNGSBEREICH

FESTSETZUNGEN

(1)

Diese Satzung gilt fiir die Errichtung und Ande-
rung von Werbeanlagen auf Grundstiicken, die
innerhalb des im Lageplan von Alt Ruppin ge-
kennzeichneten Gebiets liegen (Anlage). Die
Anlage ist Bestandteil dieser Satzung. Die Fest-
setzungen der §§ 3 bis 6 dieser Satzung gelten
dabei flr die offentlichen StraBen, Wegen, Plat-
zen sowie Griin- und Wasserflachen (6ffentlichen
Verkehrsflachen) zugewandt liegenden Seiten
der Gebdude und sonstigen baulichen Anlagen
sowie die von dort einsehbaren Seiten der Ge-
baude und sonstigen baulichen Anlagen.

(2)

Der Geltungsbereich umfasst die an den nach-
folgend aufgeflhrten 6ffentlichen Verkehrsfla-
chen liegenden Grundstliicke sowie die StraBen-
und Platzrdume selbst:

¢ Am Rhin 1 bis 3

Anna-Petrat-StraBe 1 bis3und 2 a
BergstraBe

Breite StraBe

BrlickenstraBe

FriedensstraBe

Friedrich-Engels-StraBe

GartenstraBe (Westseite) von Weinberg 1 bis
Anna-Petrat-StraBe 2A

KietzstraBe

Kirchplatz

Krangener StraBe 1

Kurze StraBe

Neuruppiner StraBe 3-9

SchlossstraBe

Weinberg (auBer Nr. 2)

©)

Festsetzungen Uber 6rtliche Bauvorschriften in
geltenden Bebauungsplanen gehen den Rege-
lungen dieser Satzung vor.

ERLAUTERUNGEN

zu (1)

Das Ziel dieser Festsetzung besteht darin, alle
MaBnahmen der AuBenwerbung, die im Ortsbild
wirksam werden, zu erfassen und sie in die Re-
gelungen der Werbeanlagensatzung einzubezie-
hen.

zu (2)

Der Geltungsbereich umfasst die altesten Teilbe-
reiche im Zentrum der Ortslage Alt Ruppin. Diese
reprasentieren die typische Bebauungsstruktur in
ihrer maBvollen Einbindung in den Landschafts-
raum. Fir den Geltungsbereich werden Festset-
zungen zum Schutz des noch weitgehend erhal-
tenen typischen Ortsbildes vor Verunstaltung
getroffen.

zu (3)
Diese Regelung dient der Klarstellung.
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WERBEANLAGENSATZUNG FUR DEN ORTSKERN ALT RUPPIN

§2 ARTEN DER WERBEANLAGEN

FESTSETZUNGEN

(1)

Im Sinne dieser Satzung gelten als Werbeanla-
gen alle ortsfesten Einrichtungen, die der Ankiin-
digung oder Anpreisung oder als Hinweis auf
Gewerbe oder Beruf dienen. Hierzu zahlen ins-
besondere Schilder, Beschriftungen, Bemalun-
gen, Lichtwerbungen, Schaukasten sowie flr
Plakatanschlage oder fur Lichtwerbung bestimm-
te Saulen, Tafeln und Flachen.

(2)

Werbeanlagen werden nach ihrer Art vor allem in
Einzelbuchstaben, Flachwerbeanlagen, raumli-
che Werbeanlagen, Ausleger und freistehende
Werbeanlagen unterschieden.

)

Werbeanlagen gelten als Einzelbuchstaben,
wenn jeder Buchstabe unabhangig von den an-
deren Buchstaben mit der Fassade konstruktiv
verbunden ist. Die Vorderkante der Einzelbuch-
staben darf maximal 0,10 m von der Fassade
entfernt sein. Direkt auf die Fassade aufgemalte
Buchstaben oder Symbole (Bemalungen) sind
Einzelbuchstaben gleichgestellt.

(4)

Werbeanlagen gelten als Flachwerbeanlagen,
wenn sie ausschlieBlich flachig wirken, flach an
der Fassade anliegen und ihre Tiefe nicht mehr
als 0,05 m betragt. Flachwerbeanlagen gelten als
Sammelschildanlage, wenn mehrere Einzel-
schilder direkt untereinander angebracht werden.
Bei Sammelschildanlagen verlaufen die auBeren
Kanten der Schilder in einer Flucht. Sie sind aus
dem gleichen Material, in der gleichen Dimension
und in gleicher Gestaltung ausgefiihrt. Unter-
schiedliche Schrifttypen und SchriftgréBen sind
zulassig. Werbeanlagen aus flexiblen Materialien
gelten als Spannbander gem. § 6 Abs. 1.

ERLAUTERUNGEN

zu (1)

Die Begriffsbestimmung gem. § 9 Abs. 1 der
BbgBO wird hier zum Zwecke der Vollstandigkeit
wiederholt.

zu (2)

Die Unterscheidung nach der Art der Ausfihrung
beriicksichtigt die unterschiedliche Wirkung der
jeweiligen Werbeanlage am Gebaude und die
damit verbundene Beeinflussung des stadtebau-
lichen Raumes.

zu (3)

Einzelbuchstaben und auf die Fassade gemalte
Schriften oder Symbole wirken lediglich am Ge-
b&dude und damit in der Regel nicht oder nur
unbedeutend in den stadtebaulichen Raum. Sie
entsprechen aufgrund der Integrationsméglich-
keiten mit der Fassade prinzipiell dem Anliegen
der Ortsbildpflege. Im Sinne dieser Satzung wird
als Fassade die zu 6ffentlichen Verkehrsflachen
zugewandt liegende AuBenwand bezeichnet. Die
Wandéffnungen sowie die Gliederungs- und
Schmuckelemente sind Bestandteil der Fassade.
Sie sind aufeinander abgestimmt und bilden in
Form, Farbe und Material eine gestalterische
Einheit, die sich von anderen, vor allem den be-
nachbarten Fassaden, unterscheidet.

zu (4)

Flachwerbeanlagen, z.B. Schilder, Uberdecken
zusammenhangend Fassadenflachen und beein-
flussen somit die Fassadenansicht. Sie wirken
dabei vorrangig flachig an der Fassade. Die
rdumliche Wirkung ist aufgrund des maximal
zuldssigen Abstandes zur Fassade einge-
schrankt. Dieser wird so festgesetzt, dass die
durch Putzgliederungen gebildete ortstypische
Fassadenplastizitat nicht durch Flachwerbeanla-
gen Uberschritten wird. Die Tiefe einer Werbean-
lage ist der Abstand zwischen der Fassade und
der vorderen Ansichtsflache der Werbeanlage.
Diese geordnet angebrachten und gestalterisch
aufeinander abgestimmten Schilder tragen als
Sammelschildanlage im Gegensatz zu ungeord-
net angebrachten Einzelschildern zur Verbesse-
rung des Erscheinungsbildes bei. Eine Sammel-
schildanlage muss mindestens 2 Ankindigungen
oder Anpreisungen oder Hinweise auf mindes-
tens 2 verschiedene Gewerbe oder Berufe ent-
halten und auf mindestens eine weitere Anklndi-
gung oder Anpreisung oder Hinweis erweiterbar
sein.
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WERBEANLAGENSATZUNG FUR DEN ORTSKERN ALT RUPPIN

Zu§2 ARTEN DER WERBEANLAGEN

FESTSETZUNGEN

(5)

Werbeanlagen gelten als raumliche Werbean-
lagen, wenn sie eine Tiefe von 0,05 m bis 0,10 m
besitzen. Leuchtkasten sind rdumlichen Werbe-
anlagen gleichgestellt. Leuchtkasten haben eine
transparente Ansichts- und ggf. auch Seitenfla-
che. Die Leuchtmittel sind grundsatzlich nicht
sichtbar.

(6)
Werbeanlagen gelten als Ausleger, wenn ihre
Auskragung gréBer als ihre Breite ist.

(7)

Werbeanlagen gelten als freistehende Werbe-
anlagen, wenn sie nicht mit baulichen Anlagen
konstruktiv verbunden sind.

(8)

Alle fur Werbezwecke nutzbaren Bauteile, Kon-
struktionen oder sonstigen Elemente, die dauer-
haft oder zeitweilig mit dem Gebaude verbunde-
nen sind, unterliegen ebenfalls den Festsetzun-
gen dieser Satzung.

ERLAUTERUNGEN

zu (5)

Raumliche Werbeanlagen beeinflussen durch
ihre Dreidimensionalitat gleichzeitig die Fassade
und den stédtebaulichen Raum. Deshalb werden
sie in ihrer zuldssigen Tiefe begrenzt. Raumliche
Werbeanlagen mit einer Tiefe von mehr als 0,10
m gelten nicht als Werbeanlagen im Sinne dieser
Satzung. Sie sind deshalb nach § 3 Abs. 4 nicht
zuldssig. Dies gilt nicht fir Ausleger gem. Abs. 6.

zu (6)

Ausleger wirken vorrangig im stadtebaulichen
Raum. Sie sind die traditionelle raumliche Alter-
native zur Beschriftung. In handwerklicher oder
kinstlerischer Qualitat ausgefliihrte und auf ortli-
che Traditionen bezugnehmende Ausleger sind
eine Bereicherung fiir das Ortsbild. Bei Auslegern
wird die Tiefe als Auskragung bezeichnet. Sie ist
damit der Abstand des &uBersten Punktes des
Auslegers bis zur jeweiligen Fassadenflache. Die
Breite ist der Abstand zwischen der linken und
der rechten Begrenzung (z.B. Kante) der Werbe-
anlage.

zu (7)

Freistehende Werbeanlagen wirken ausschlie3-
lich im stadtebaulichen Raum. Sie weisen keinen
Bezug zur Fassade oder zum Geb&ude und nur
eingeschrankt zum Grundstiick als der Statte der
Leistung auf.

zu (8)

Damit wird einer stérenden Haufung entgegen-
gewirkt. Uber die Festsetzungen des § 3 hinaus-
gehende AuBenwerbung ist damit unzulassig.
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WERBEANLAGENSATZUNG FUR DEN ORTSKERN ALT RUPPIN

§3 ZULASSIGKEIT, ANZAHL UND BELEUCHTUNG DER WERBEANLAGEN

FESTSETZUNGEN

(1)
Werbeanlagen sind nur an der Stétte der Leis-
tung zulassig.

(2)

Fir jede im Erdgeschoss des straBenseitigen
Hauptgebdudes ansassige gewerbliche oder
sonstige Einrichtung ist je eine Werbeanlage
aus Einzelbuchstaben, Flachwerbeanlage oder
als raumliche Werbeanlage an der Fassade zu-
lassig. Zuséatzlich kann ein Ausleger je gewerbli-
che Einheit angebracht werden. Bei Eckgebau-
den gilt jede straBenanliegende Gebaudeseite
als eine Fassade.

©)

Zulassig ist fir jede in den Obergeschossen oder
in sonstigen, nicht im Erdgeschoss des stra-
Benseitigen Hauptgebaudes anséssige gewerb-
liche oder sonstige Einrichtung eine Flachwerbe-
anlage von maximal 0,25 m? auf der Fassaden-
fliche neben dem Eingang oder Durchgang zu
dieser Einrichtung. Bei der Anbringung von meh-
reren dieser Werbeanlagen an einer Fassade
sind alle aus dem gleichen Material und in glei-
cher Gestaltung als Sammelschildanlage auszu-
fihren. In diesem Fall ist auch ihre vertikale An-
ordnung zuldssig. § 4 Abs. 1 gilt auch hier.

(4)

Sonstige Werbeanlagen, die nicht nach dieser
Satzung zuldssig sind, dirfen weder zeitweilig
noch dauerhaft im Geltungsbereich der Satzung
installiert werden.

ERLAUTERUNGEN

zu (1)

Statte der Leistung ist jeder Ort, an dem die Leis-
tung, far welche geworben wird, erbracht wird. Es
ist also der Ort der Herstellung eines Erzeugnis-
ses, seiner Verwaltung, seiner Lagerung und
seiner VerauBerung (Vertrieb). Statte der Leis-
tung ist daher nur das Grundstlick bzw. der
Grundstiicksteil, auf dem die Leistung dargebo-
ten, die Ware hergestellt, gelagert, verkauft usw.
wird. Die Beschrankung auf die Statte der Leis-
tung soll eine unkontrollierte Anordnung und
Haufung von Werbeanlagen, die keinen unmittel-
baren Bezug zu dem Ort, an dem die Leistung
erbracht wird haben, verhindern und damit das
Ortsbild schitzen. AuBerhalb der Statte der Leis-
tung ist der Hinweis auf die gewerblichen und
sonstigen Einrichtungen mdéglich im Rahmen
eines touristischen Leitsystems und auf Sammel-
schildanlagen gem. § 5 Abs. 4. Darlber hinaus
sind im o6ffentlichen Raum mietbare Flachen an
Lichtmasten, stationaren grofBflachigen Werbeta-
feln, Litfasssaulen und Fahrgastunterstanden, die
dem OPNV dienen, méglich.

zu (2) und (3)

Die Handels-, Dienstleistungs- und sonstigen
Einrichtungen befinden sich vor allem in der
Friedrich-Engels-StraBe und in der Breiten Stra-
Be. Das Gebiet ist aber Uberwiegend ein wichti-
ger Wohnstandort, der dariiber hinaus auch von
besonderer stadtebaulicher Bedeutung ist. So-
fern Obergeschosse oder Nebengeb&ude nicht
fir Wohnzwecke genutzt werden, kann sich eine
unangemessene Haufung von Werbeanlagen
ergeben. Ungeordnet oder nicht in der unmittel-
baren Erdgeschosszone angeordnete Werbean-
lagen wirden das Erscheinungsbild der Fassade
und des stadtebaulichen Raumes beeintréchtigen
und das Gebaude zum Werbetrédger degradieren.
Die zuléssige Anzahl, GroBe und Art der Werbe-
anlagen verhindert die Uberfrachtung. Uberge-
ordnete schutzenswerte stadtebauliche Struktu-
ren, Orientierungen und Merkzeichen bleiben
erhalten und erlebbar.

zu (4)

Die gemaB § 2 dieser Satzung zul&ssigen Arten
von Werbeanlagen weisen einen Bezug zur Ar-
chitektur und zur Stadtstruktur im Ortskern von
Alt Ruppin auf. Sie bieten ein breites Spektrum
an unterschiedlichen Werbemdglichkeiten. Weite-
re Arten von Werbeanlagen oder Gegenstande,
die in dieser Satzung nicht geregelt, aber als
Werbetrager im Sinne einer Werbeanlage nutz-
bar sind, werden zum Schutz der dominanten
Wohnfunktion im Geltungsbereich ausgeschlos-
sen. Dariliber hinaus soll eine stdérende Haufung
und eine unkontrollierte Verfremdung des Stadt-
bildes ausgeschlossen werden.
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WERBEANLAGENSATZUNG FUR DEN ORTSKERN ALT RUPPIN

Zu § 3 ZULASSIGKEIT, ANZAHL UND...

FESTSETZUNGEN

(5)

Werbeanlagen sind vorbehaltlich Abs. 8 unzu-
lassig an und auf:

1. Giebelflachen traufstédndiger Gebaude;

2. Schornsteinen;

3. Haustiren, Haus- und Hoftoren, Natur- oder
Kunstdenkmalen;

4. Fensterladen, Jalousien;

5. Bdschungen, Uferbefestigungen oder Stiitz-
mauern;

6. AuBentreppen, Gelandern, Einfriedungen.

(6)

Leuchtmittel zur Anstrahlung von Einzelbuch-
staben, Flachwerbeanlagen und rdumlichen
Werbeanlagen missen flach an der Fassade
anliegen. Sie sind durch eine im Fassadenfarbton
farbig behandelte, durchgehende, maximal 0,15
m vorkragende Abdeckung abzuschirmen.
Blendwirkungen sind auszuschlieBen. Die in Satz
1 genannten Werbeanlagen sind auch selbst-
leuchtend oder hinterleuchtet zul&ssig.

(7)

Das direkte Anstrahlen von Auslegern und
freistehenden Werbeanlagen ist zuldssig, wenn
Leuchten, Strahler und dgl. mit der Werbeanlage
konstruktiv verbunden sind. Die maximal zulassi-
ge Entfernung der Beleuchtung zur Werbeanlage
betragt 0,50 m. Selbstleuchtende Ausflihrungen
sind zulassig. Blendwirkungen sind auszuschlie-
Ben.

(8)

Abweichend von Abs. 5 sind Bemalungen nach
§ 2 Abs. 3 Satz 3 auf Giebelflachen traufstandi-
ger Gebaude zulassig. § 4 Abs. 1 Satz 1, Abs. 2
Satz 1 finden keine Anwendung.

9)

Werbeanlagen sind so instand zu halten und zu
pflegen, dass ihr visuelles Erscheinungsbild in
Form, Farbe und Funktion dem Erscheinungsbild
zum Zeitpunkt der erstmaligen Anbringung ent-
spricht. Werbeanlagen, die diesem Zustand nicht
entsprechen oder deren inhaltlicher Bezug zur
Statte der Leistung nicht mehr besteht, sind un-
verzuglich und in vollem Umfang zu entfernen.

ERLAUTERUNGEN

zu (5)

Werbeanlagen an diesen Orten, Bauteilen oder
Objekten beeintrachtigen die stadtebauliche
Struktur, die Ubergeordneten Orientierungen, die
Bedeutung oder die Funktion des Anbringungsor-
tes. Damit fUhren sie zur Verunstaltung oder
Haufung. Daruber hinaus wird mit dieser Festset-
zung eine auf die Gebdudefassade (als Statte
der Leistung) bezogene Einordnung von Werbe-
anlagen gesichert.

zu (6) und (7)

Das direkte Anstrahlen von Werbeanlagen durch
Leuchten, Strahler und dgl. entspricht dem zeit-
gemaBen Charakter des Ortszentrums von Alt
Ruppin. Bei der Beleuchtung von Einzelbuchsta-
ben, Flachwerbeanlagen sowie raumlichen Wer-
beanlagen soll der Einsatz von Leuchtmitteln mit
Einzelpunktwirkung und ihre Anordnung in einem
gréBeren Abstand zur Fassade ausgeschlossen
werden, um eine H&aufung einzelner Lichtpunkte
zu verhindern. Die starke Helligkeit im Zentrum
dieser Leuchtmittel wirde dariiber hinaus zu
einer unangemessenen Uberordnung der Wer-
beanlage flihren. Darliber hinaus wirken die
technisch erforderlichen Konstruktionen zur Be-
festigung der Leuchtmittel stérend fir die Fassa-
de und den stadtebaulichen Raum. Ihre zulassi-
gen MaBe werden deshalb beschrankt. Zur Ver-
meidung von unangemessenen Beeintrachtigun-
gen der Fassaden sind die Leuchten, Strahler
und dgl. mit dem Ausleger konstruktiv zu verbin-
den und damit in die Gestaltung zu integrieren
sowie in ihrer Entfernung zur Werbeanlage zu
begrenzen.

zu (8)

Die Zulassigkeit von Bemalungen auf Giebelfla-
chen stellt eine zusatzliche Mdglichkeit der Au-
Benwerbung dar, da sie mehrfach historisch
Uberliefert ist. Darliber hinaus stehen fir diese
Art der Werbeanlagen nur eine begrenzte Anzahl
geeigneter Flachen zur Verfligung.

zu (9)

Defekte, zerstorte oder verschmutzte Werbean-
lagen kénnen ihre Funktion und Aufgabe nicht
mehr erfillen und sind deshalb nicht mehr erfor-
derlich. Sie beeintrachtigen sowohl das Erschei-
nungsbild der Fassade als auch das Stadtbild
insgesamt. lhre inhaltlichen und gestalterischen
Bezlige sind nur noch eingeschrankt, bei Ge-
schaftsaufgabe oder Umzug gar nicht mehr ge-
geben, da die Statte der Leistung nicht mehr
vorhanden ist. Aus diesen gestalterischen Griin-
den ist die Beseitigung dieser stérenden Werbe-
anlagen im Interesse der Ortsbildpflege ohne
schuldhaftes Verzdgern erforderlich.
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§4 ANORDNUNG VON WERBEANLAGEN

FESTSETZUNGEN

(1)

Werbeanlagen sind nur unterhalb der Fenster-
briistung des ersten Obergeschosses zulas-
sig. Sie durfen gliedernde oder das Erschei-
nungsbild prédgende Bauteile, Fassadengliede-
rungen und Wandéffnungen nicht verdecken
oder in diese hineinragen. Sie miissen zu derar-
tigen Bauteilen, Fassadengliederungen und
Wandéffnungen einen Mindestabstand von 0,10
m zu allen Seiten einhalten.

(2)

Einzelbuchstaben und Flachwerbeanlagen sind
horizontal und parallel zur Fassade anzuord-
nen. Werbeanlagen durfen nicht auf benachbarte
Fassaden (bergreifen oder lber die seitlichen
Grenzen von Fassaden hinausragen.

3)

Mehrere Werbeanlagen an einem Gebaude
missen mindestens das MaB der darunterlie-
genden Mauerpfeiler als Abstand voneinander
einhalten.

(4)

Fir die Werbeanlagen erforderliche Kabel und
Leitungen diirfen nicht sichtbar sein. Vom 6ffentli-
chen Raum aus sichtbare Befestigungselemente
oder Hilfskonstruktionen von Werbeanlagen sind im
Farbton der Fassade zu gestalten.

ERLAUTERUNGEN

zu (1)

Diese Festsetzungen gewahrleisten, dass die
architektonisch  bestimmenden  Gebaudeteile,
Konstruktionen oder Bauteile nicht beeintrachtigt
und zu Werbetragern abgewertet werden oder
aufgrund des Anbringungsortes eine Stdrung des
Stadtbildes auftritt. Der gestalterische Bezug zur
Fassade und deren Gliederungselementen wird
dadurch gesichert. Die pradgenden Gestaltungs-
merkmale, die dominierende Wirkung der Ge-
baude- bzw. Fassadengliederung oder das kon-
struktive Prinzip des Gebaudes werden dadurch
nicht verunklart oder beeintrachtigt.

zu (2)

Die horizontale und parallele Anordnung soll den
Bezug der Werbeanlage zu den grundlegenden
Gestaltungsmerkmalen der ortstypischen Bebau-
ung gewahrleisten und eine weitgehende Integra-
tion der Werbung ermdglichen. Deshalb ist die
Anordnung von Werbeanlagen in vertikaler oder
diagonaler Richtung oder mit vertikaler oder
diagonaler Wirkung unzulassig.

zu (3)

Die Festsetzung des Abstandes gewahrleistet
eine gestalterische Ordnung, die einen direkten
Bezug zur Fassade herstellt. Als Mauerpfeiler
bezeichnet man die seitliche, massive Wandfla-
che zwischen zwei Wandoéffnungen (z.B. Fenster,
Tar) oder Nischen (z.B. Blindfenster). Die seitli-
che, massive Wandflache zu GebaudeauBenkan-
ten wird als Eckmauerpfeiler bezeichnet.

zu (4)

Installationen miissen sich der Gesamtgestaltung
vollstandig unterordnen, da sie grundséatzlich das
Erscheinungsbild  beeintrdchtigen.  Technisch
unvermeidbare Konstruktionen und Halterungen
sollen durch einen Farbanstrich im Fassaden-
farbton visuell weitestgehend unauffallig sein.
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§5 GROSSEN VON WERBEANLAGEN

FESTSETZUNGEN

(1)

Die Breite von Werbeanlagen aus Einzelbuch-
staben, Flachwerbeanlagen und raumlichen
Werbeanlagen darf 3,50 m nicht lberschreiten.
Abweichend von Satz 1 ist eine Uberschreitung
der Lange um maximal 30 % zulassig, wenn
dadurch die seitlichen Begrenzungslinien der
darunterliegenden Wandéffnungen aufgenom-
men werden. Die Héhe der Werbeanlagen nach
Satz 1 darf maximal 0,50 m betragen.

(2)

Das hdéchstzuldssige MaB der Auskragung und
der H6he des Auslegers wird auf jeweils 1,20 m
festgesetzt, wobei die Gesamtflache des Ausle-
gers jedoch pro Seite 0,50 m? nicht {iberschreiten
darf.

(3)

Freistehende Werbeanlagen an der Statte der
Leistung sind auf privatem Grundstick aus-
nahmsweise zuldssig, wenn dort sonstige zulas-
sige Werbeanlagen von o6ffentlichen Verkehrsfla-
chen aus nicht einsehbar sind. Sie sind dann bis
zu einer maximalen Héhe von 2,50 m senkrecht
gemessen von der Hohe der vorgelagerten 6f-
fentlichen Verkehrsflache aus, bei einer maxima-
len Breite von 2,50 m und einer maximalen Ge-
samtflache von 1,00 m? zuldssig. Die MaBe der
Konstruktion oder des Tragersystems sind einzu-
beziehen.

(4)

Freistehende Werbeanlagen auBerhalb der
Stéatte der Leistung sind auf 6ffentlichem Grund
ausnahmsweise zulassig, wenn sie als Sammel-
schildanlage bis zu einer maximalen Hdhe von
3,50 m, senkrecht gemessen von der Hbéhe der
vorgelagerten 6ffentlichen Verkehrsflache aus
und bei einer maximalen Gesamtflache von 3,00
m? errichtet werden. Abs. 3, Satz 3 und § 3 Abs.
3, Satz 2 gelten entsprechend.
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ERLAUTERUNGEN

zu (1) und (2)

Ziel der GréBenfestsetzungen ist eine maBstabli-
che, auf die jeweilige Fassade abgestimmte
Werbeanlage. Die Wahrung der eindeutigen
Dominanz der baulichen Anlage gegeniber der
Werbeanlage ist beabsichtigt. Die MaBtoleranzen
dienen der Aufnahme konkreter architektonischer
Beziige und unterstltzen die angestrebte gestal-
terische und architektonische Ordnung. Die Héhe
ist der Abstand zwischen der unteren und der
oberen Begrenzung (z.B. Kante) der Werbeanla-
ge. Die festgesetzte zuldssige Héhe von Flach-
werbeanlagen und Einzelbuchstaben sowie der
Abmessungen der Ausleger gewahrleistet die
mapBstébliche Einordnung in Beziehung zur orts-
Ublichen Gebaudegliederung und Fassadenge-
staltung sowie zur stadtebaulichen Dimension
der offentlichen Rdume in Alt Ruppin.

zu (3)

Im Geltungsbereich dieser Satzung wurden frei-
stehende Werbeanlagen, ahnlich wie raumliche
Werbeanlagen, zu Beeintrachtigungen bestehen-
der und schitzenswerter Sichtbeziehungen, Ori-
entierungen und Merkzeichen fihren. Dies be-
grundet sich darin, dass sie sowohl gegeniber
der Architektur und Fassadengliederung als auch
gegeniber dem stadtebaulichen Raum eine Do-
minanz erzeugen. Die Ausnahmeregelung soll
unangemessene Harten oder Beeintréchtigungen
Einzelner ausschlieBBen.

zu (4)

Die ausnahmsweise Zulassigkeit von Sammel-
schildanlagen auBerhalb der Statte der Leistung
soll fur ,versteckt“ liegende oder von &ffentlichen
Verkehrsflachen aus nur unzureichend einsehba-
re gewerbliche Einrichtungen eine zusétzliche
Méglichkeit der werblichen Présentation ermdgli-
chen. Sie soll in Abstimmung mit der Stadt, im
Bereich der 6ffentlichen Verkehrsflachen, geord-
net errichtet werden. Fir die hier zulassigen Ma-
Be qilt die Erlauterung zu Abs. 3 entsprechend.
Der groBere Abstand zu den Geb&uden wurde
berticksichtigt. Belange betroffener Behdrden
und anderer Trager o&ffentlicher Belange werden
bei der konkreten Standortentscheidung beriick-
sichtigt. Die Stadt stimmt sich mit den betroffenen
oOffentlichen Institutionen (wie Z.B. StraBenver-
kehrsamt, StraBenbehérden, Denkmalpflege,
Wasserbehérde etc.) zur Standortwahl ab.
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§6 SONSTIGE WERBEANLAGEN

FESTSETZUNGEN

(1)

Spannbéinder und Fahnen ohne eigenen Mast
dirfen an der Fassade zusatzlich zu den nach
dieser Satzung zulédssigen Werbeanlagen bis zur
Hoéhe des Fenstersturzes des ersten Oberge-
schosses fur die Dauer zeitlich begrenzter Son-
derveranstaltungen, héchstens jedoch zwei Mo-
nate pro Jahr angebracht werden. Die Gesamt-
flache aller Spannbander und Fahnen an einer
baulichen Anlage darf maximal 10,00 m2 betra-
gen.

(2)

Werbeanlagen mit Lauflicht-, Wechsellicht-
oder Blinklichtwirkung, mit fluoreszierenden
Farben sowie akustische Werbeanlagen sind
unzulassig.

(©)

An Stelle von Werbeanlagen auf der Fassade ist
die Nutzung der verputzten Ricklagen von
Blindfenstern im Erdgeschoss durch Flachwer-
beanlagen oder Bemalung zulassig. Dabei ist die
Flache der Flachwerbeanlage in der gleichen
Gr6Be wie die Ricklage des Blindfensters auszu-
fihren. § 3 Abs. 2 gilt auch hier.

4)

An Stelle von Werbeanlagen auf der Fassade
durfen Glasflachen von Schaufenstern und
Ladeneingangstiiren zu maximal 30 % fir Wer-
bezwecke genutzt werden. § 3 Abs. 2 Satz 3 gilt
entsprechend.

(5)
Bei Markisen ist nur auf dem Volant und nur eine
maximal 0,20 m hohe Beschriftung zulassig.
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ERLAUTERUNGEN

zu (1)

Spannbander sind an allen Ecken befestigte
Werbeanlagen die aus flexiblen Materialien be-
stehen, wie z.B. bedruckte Stoffe oder Folien. Sie
sollen die Méglichkeit einrdumen auf zeitlich
befristete Sonderveranstaltungen hinzuweisen.
Diese Werbeanlagen beeintrachtigen die Fassa-
dengliederung. Die zeitliche Befristung, die Vor-
gabe des Anbringungsortes und der Gesamtgro-
Be erfolgt, um eine dauerhafte Uberfrachtung
oder Verunstaltung zu verhindern. Die Zulassig-
keit des Uberspannens von 6ffentlichen Flachen
ist nicht Gegenstand dieser Satzung.

zu (2)

Diese besonders aufféllige Art von Werbeanla-
gen beeintrachtigen durch ihre Gestaltung die
Wirkung und die Anmutungsqualitidt des Ensem-
bles. Sie wiirden sich unangemessen (iberordnen
und damit dem Ziel der Stadtbildpflege und die-
ser Satzung widersprechen.

zu (3)

Als Blindfenster werden die ausgemauerten
Fensternischen bezeichnet, die der Fassaden-
gliederung dienen, aber keine Fensterfunktion
haben. Die Anordnung der Werbeanlage in ei-
nem Blindfenster ist eine Méglichkeit der AuBen-
werbung. Sie ist nur alternativ und nicht zusétz-
lich zur Werbung an der Fassade zuléssig, da
sonst eine stérende Haufung und Uberfrachtung
auftreten wirde. Die Ausspannung des gesamten
Fensterformats soll die gestalterische Bezug-
nahme auf das Blindfenster gewahrleisten.

zu (4)

Die Werbung auf dem Schaufenster ist eine M6g-
lichkeit der AuBenwerbung. Sie ist nur alternativ
und nicht zusatzlich zur Werbung auf der Fassa-
de zulassig, da sonst eine stérende Haufung und
Uberfrachtung auftreten wiirde. Der prozentuale
Anteil erhalt die eigentliche Schaufensterfunktion
und sichert die MaBstablichkeit der Werbeanlage
zum Schaufenster und zum Gebaude.

zu (5)

Markisen sind zusétzlich an Gebauden ange-
brachte Einrichtungen flr eine konkrete Funktion.
Ihre Nutzung als Werbeanlage fihrt zu einer
unangemessenen Haufung und Zweckentfrem-
dung, die dem Anliegen der Ortsbildpflege ent-
gegensteht. Markisen sind unmittelbar Gber dem
Schaufenster angeordnet. Hier wird nur eine
zuriickhaltende Beschriftung am Volant, zusatz-
lich zur Werbung an der Fassade, zugelassen.
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Zu § 6 SONSTIGE WERBEANLAGEN

FESTSETZUNGEN

(6)

Schaukésten sind an der Fassade und nur bis
zu einer GréBe von 0,30 m2 pro gewerbliche oder
sonstige Einrichtung zulé&ssig. Die maximale
Tiefe betragt 0,10 m. Alternativ ist ein freistehen-
der Schaukasten auf privatem Grundstiick bis zu
einer GroBe von 1,00 m? zulédssig. § 5 Abs. 3
Satz 3 findet keine Anwendung.

(7)

Saulen, Tafeln und Flachen fiir voriiberge-
hend angebrachte oder wechselnde Werbe-
mittel sind auf 6ffentlichen Grund zuléssig, wenn
sie von der Fontanestadt Neuruppin genehmigt
worden sind. Die in § 5 Abs. 4 festgesetzten
MaBe finden hierbei keine Anwendung.

(8)

Die Werbung an den Masten der StraBenbe-
leuchtung fiir voriibergehend angebrachte
oder wechselnde Werbemittel ist zulassig,
wenn sie von der Fontanestadt Neuruppin ge-
nehmigt ist. An einem Mast ist nur eine Werbe-
flache mit einer maximalen Breite von 0,40 m und
einer maximalen Héhe von 0,60 m zulassig.
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ERLAUTERUNGEN

zu (6)

Schaukéasten verfligen Uber keinen gestalteri-
schen Bezug zur Umgebung, insbesondere zur
Gebaudefassade. Sie sind nur eingeschrénkt von
allgemeinem offentlichem Interesse. Deshalb
sind sie nur in einer beschrankten GroBe zulds-
sig. Sie beeintrdchtigen durch ihre rdumliche
Wirkung erheblich das Erscheinungsbild der
Fassade. Von der Fontanestadt genehmigte, im
offentlichen Raum aufgestellte Schaukéasten
dienen zu Informationszwecken mit verstarktem
allgemeinem o&ffentlichem Interesse. Sie unterlie-
gen deshalb nicht den Festsetzungen dieser
Satzung.

zu (7)

Durch diese Festsetzung werden Litfasssaulen,
Werbetafeln, Vitrinen an Fahrgastunterstanden
etc. privilegiert, da die Mdglichkeit der tempora-
ren Anbringung von Werbemitteln mit aktuellen
Bezligen auch von 6éffentlichem Interesse ist.

zu (8)

Diese geordnete Mdoglichkeit der Werbung au-
Berhalb der Statte der Leistung soll vor allem den
ortsansassigen Gewerbetreibenden eine zusatz-
liche Mdglichkeit der werblichen Prasentation
erdffnen. Die GrdéBenfestsetzung soll eine Beein-
trachtigung des Ortshildes vermeiden und si-
chern, dass die Werbeflachen sich nicht unan-
gemessen im Verhaltnis zur Leuchte und zum
offentlichen Raum Uberordnen. Darlber hinaus
wurde die mdogliche Haufung derartiger Werbe-
flachen berticksichtigt.
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§ 7- BESONDERE ERLAUBNISPFLICHT
FESTSETZUNGEN

Einer besonderen Erlaubnis durch die Fontane-
stadt Neuruppin bedarf die Errichtung von:

1. raumlichen Werbeanlagen und Leuchtkasten
gem. § 2 Abs. 5,

2. freistehenden Werbeanlagen gem. § 2 Abs.
75

Spannbander und Fahnen gem. § 6 Abs. 1,

Werbeanlagen in Blindfenstern gem. § 6
Abs. 3,

5. Schaukasten gem. § 6 Abs. 6.

§8 ORDNUNGSWIDRIGKEITEN

(1)

Ordnungswidrig im Sinne von § 79 Abs. 3 Nr. 2
und Abs. 5 der BbgBO handelt, wer vorsétzlich
oder fahrlassig

1. entgegen den Festsetzungen des § 3 Abs. 1
Werbeanlagen auBerhalb der Statte der Leis-
tung errichtet,

2. entgegen den Festsetzungen des § 3 Abs. 4
Werbeanlagen, die nicht nach dieser Sat-
zung zulassig sind, errichtet,

3. entgegen den Festsetzungen des § 3 Abs. 9
Werbeanlagen, deren inhaltlicher Bezug zur
Statte der Leistung nicht mehr besteht, nicht
unverziglich und im vollen Umfang entfernt,

4. entgegen den Festsetzungen des § 5 Abs. 3
freistehende Werbeanlagen auf privatem
Grundstiick errichtet, wenn dort sonstige zu-
lassige Werbeanlagen von o6ffentlichen Ver-
kehrsflachen aus einsehbar sind, sowie
wenn die festgesetzten MaBe fir freistehen-
de Werbeanlagen Uberschritten werden,

5. entgegen den Festsetzungen des § 6 Abs. 1
Spannbander und Fahnen ohne eigenen
Mast an der Fassade, oberhalb der Hbhe
des Fenstersturzes des ersten Oberge-
schosses und Uber die zuldssige Dauer und
Gesamtflache hinaus errichtet,

6. entgegen den Festsetzungen des § 6 Abs. 2
Werbeanlagen mit Lauflicht-, Wechsellicht-
oder Blinklichtwirkung, mit fluoreszierenden
Farben oder akustische Werbeanlagen er-
richtet,

7. entgegen den Festsetzungen des § 6 Abs. 6
Schaukésten an der Fassade Uber die fest-
gesetzte Anzahl und Uber die festgesetzten
MaBe hinaus errichtet.
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FESTSETZUNGEN

8. entgegen den Festsetzungen des § 7 Nr. 1
bis 5 raumliche Werbeanlagen gem. § 2 Abs.
5, freistehenden Werbeanlagen gem. § 2
Abs. 7, Spannbander und Fahnen gem. § 6
Abs. 1, Werbeanlagen in Blindfenstern gem.
§ 6 Abs. 3 und Schaukéasten gem. § 6 Abs. 6
ohne die besondere Erlaubnis der Fontane-
stadt Neuruppin errichtet.

§9 INKRAFTTRETEN

(1)

Die Satzung tritt am Tage nach der o&ffentlichen
Bekanntmachung in Kraft. Die Bekanntmachung
erfolgt spatestens nach Ablauf von 3 Monaten
nach Anzeige dieser Satzung bei der Sonderauf-
sichtsbehdrde.

()

Gleichzeitig treten die §§ 10 bis 15 sowie § 16
Abs. 1 Nr. 22 bis 44 der Gestaltungssatzung fir
den Ortskern von Alt Ruppin vom 09. Februar
2004, veroffentlicht im Amtsblatt fir die Fontane-
stadt Neuruppin vom 18. Februar 2004, auBer
Kraft.

Neuruppin, den .......cccocceeeeiiienenniieees

Golde
Burgermeister
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SACHWORTREGISTER

Auskragung § 2 (6)

Bei Auslegern wird die Tiefe als Auskragung
bezeichnet. Sie ist damit der Abstand des &au-
Bersten Punktes des Auslegers bis zur jeweiligen
Fassadenflache.

Blindfenster § 6 (3)

Als Blindfenster werden die ausgemauerten
Fensternischen bezeichnet, die der Fassaden-
gliederung dienen, aber keine Fensterfunktion
haben.

Breite einer Werbeanlage § 2 (6)

Die Breite ist der Abstand zwischen der linken
und der rechten Begrenzung (z.B. Kante) der
Werbeanlage

Fassade § 2 (3)

Im Sinne dieser Satzung wird als Fassade die zu
offentlichen Wegen, StraBen, Platzen oder Griin-
flachen zugewandt liegende AuBenwand be-
zeichnet. Die Wandoéffnungen sowie die Gliede-
rungs- und Schmuckelemente sind Bestandteil
der Fassade. Sie sind aufeinander abgestimmt
und bilden in Form, Farbe und Material eine ge-
stalterische Einheit, die sich von anderen, vor
allem den benachbarten Fassaden, unterschei-
det.

Hohe einer Werbeanlage § 5 (1)

Die Hoéhe ist der Abstand zwischen der unteren
und der oberen Begrenzung (z.B. Kante) der
Werbeanlage.

Mauerpfeiler § 4 (3)

Als Mauerpfeiler bezeichnet man die seitliche,
massive Wandflache zwischen zwei Wandoff-
nungen (z.B. Fenster, Tur) oder Nischen (z.B.
Blindfenster). Die seitliche, massive Wandflache
zu GebaudeauBenkanten wird als Eckmauerpfei-
ler bezeichnet.

Sammelschildanlage § 2 (4)

Eine Sammelschildanlage muss mindestens 2
Ankindigungen oder Anpreisungen oder Hinwei-
se auf mindestens 2 verschiedene Gewerbe oder
Berufe enthalten und auf mindestens eine weite-
re Ankindigung oder Anpreisung oder Hinweis
erweiterbar sein.

Spannbéander § 6 (1)

Spannbénder sind an allen Ecken befestigte
Werbeanlagen die aus flexiblen Materialien be-
stehen, wie z.B. bedruckte Stoffe oder Folien.
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Statte der Leistung § 3 (1)

Statte der Leistung ist jeder Ort, an dem die Leis-
tung, fir welche geworben wird, erbracht wird. Es
ist also der Ort der Herstellung eines Erzeugnis-
ses, seiner Verwaltung, seiner Lagerung und
seiner VerduBerung (Vertrieb). Statte der Leis-
tung ist daher nur das Grundstick bzw. der
Grundstiicksteil, auf dem die Leistung dargebo-
ten, die Ware hergestellt, gelagert, verkauft usw.
wird.

Tiefe einer Werbeanlage § 2 (4)

Die Tiefe einer Werbeanlage ist der Abstand
zwischen der Fassade und der vorderen An-
sichtsflache der Werbeanlage.
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